Тема 9. Анализ себестоимости 
1. Анализ себестоимости.

1. Анализ себестоимости

Деятельность любой организации сопряжена с расходами. На базе, которых определяется себестоимость проданных товаров, продукции, работ и услуг.

Анализ себестоимости продукции начинаются с изучения полной себестоимости в целом и по основным группам затрат. С этой целью проводиться горизонтальный, вертикальный и трендовый анализ, который позволяет оценить динамику расходов в абсолютных и относительных показателях, структурные сдвиги в себестоимости.
Для организации анализа затрат и расходов важна их четкая и правильная классификация. 

1. По экономическим элементам (гл.25. НК РФ):

- материальные затраты;

- затраты на оплату труда и социальные отчисления;

- амортизация;

- прочие расходы.

2. По способу отнесения на изделие:
- прямые (те, которые непосредственно относятся на конкретное изделие – материальные затраты, расходы на оплату труда с отчислениями производственного персонала, амортизация по производственным основным средствам);

- косвенные (охватывает несколько изделий и состоят из затрат, включающих несколько элементов).

3. По зависимости от изменения объема производства:

- Переменные - это такие издержки, которые меняются (в целом) прямо пропорционально увеличению или уменьшению объема производства и продаж (в предположении, что издержки на единицу продукции остаются почти постоянными, стабильными).

- Постоянные - это такие издержки, которые не меняются, когда меняется уровень производства и продаж за какой-то определенный период времени. 

4. По калькуляционным статьям: 
- сырье и материалы;

- возвратные расходы;

- полуфабрикаты;

- покупные материалы;

- заработная плата производственного персонала;

- цеховые (общепроизводственные) расходы;

- общезаводские (общехозяйственные) расходы;

- прочие производственные расходы;

- коммерческие расхода.
Себестоимость продукции - обобщающий показатель производственной деятельности организации, который зависит от объема выпуска продукции, потребляемых ресурсов и эффективности их использования.
Объектом анализа может быть как полная себестоимость, так и себестоимость отдельных изделий.
Одно из направлений анализа себестоимости - анализ себестоимости единицы продукции или затраты на рубль продаж.
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где 
УЗ - затраты на рубль продаж (уровень затрат); 
Qi - объем выпуска изделий в натуральных показателях;
Ci - расходы или себестоимость одного изделия (единицы продукции); 
Цi - цена одного изделия;
п - количество наименований изделий в номенклатуре.

Если 
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где 
Di - удельный вес соответствующего изделия в общем объеме производства; 
zj – величина затрат;
цj – цена за единицу затрат;
m – количество видов затрат.
Тогда 
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Таким образом, непосредственное влияние на изменение уровня расходов оказывают следующие четыре фактора:

· структура выпуска продукции;

· уровень расходов на производство единицы продукции;

· цены и тарифы на потребляемые материальные ресурсы;

· цены на продукцию.

Факторный анализ их влияния на уровень затрат проводится с использованием способа цепных подстановок либо абсолютных разниц. 
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